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Oglasevanjev reviji Men's Health oz. prototip sodobnega
moskega

Revija Men's Health je moska razli¢ica revije Cosmopolitan, prikazuje sodobnega moskega. Odlocila
sva se, da bova analizirala oglasa v reviji, saj ti prikazujejo, kakSen naj bi bil danasnji moski, kaksne

naj bi bile njegove prioritete.

V sodobnosti so oglasi eno izmed sredstev Sirjenja prepricanja o “naravni” delitvi spolnih vlog med

zenskimi in moskimi. (Kreitmayer, 2001: 5)

Pri ohranjanju delitve spolnih vlog imajo oglasi zelo pomembno vlogo, “saj soustvarjajo druZbeni in
kulturni pomen spola /..../, pomen spolnih razlik pa spreminjajo in poustvarjajo glede na potrebe

vladajocega diskurza v druzbi.” (Jhally, v Kreitmyer, 2001: 16)

Ker je namen oglasov pritegniti pozornost potrosnikov in jih prepricati v nakup, so za oglase znacilna

kratka, vsebinsko nabita sporocila, uporaba idealiziranih in nerealnih podob. (Kreitmayer, 2001: 17)

Tako se oglasi zenske in moski pogosto pojavljajo v stereotipnih vlogah, saj oglasevalci z uporabo
stereotipnih konceptov izlus¢ijo znacilnosti posameznika, ki pripada doloceni skupini. To je za
oglasevalce enostavneje, pa tudi ucinkoviteje, kot analiza vsakega posameznika in njegovih

individualnih znacilnosti (Fiske v Kreitmayer, 2001: 20)
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Stereotipne lastnosti moskih in Zensk

MOSKI ZENSKE
agresivnost custvenost
obnasanje vodje vdanost
jasnost, oblastnost zenskost
ambicioznost neznost
tekmovalnost ljubezen do otrok
dominantnost krhkost
samozavest obcutljivost
Sportni uspehi razumevanje
neodvisnost toplina
glasnost, mo¢

hitro spreminjanje odlocitev

moskost

trdnost

(Archer & Loyd v Kreitmayer, 2001: 18)

Posamezniki, ki te stereotipne podobe ponotranijo, jih verjetno delno tudi realizirajo, kar pomeni, da

delujejo v ozkih okvirih, ki jih stereotip doloca. (Kreitmayer, 2001: 20)

Moski so tradicionalno prikazani kot telesno sposobni in agresivni, moski, ki uziva v Sportnih

aktivnostih. (Kreitmyer, 2001: 23)

Nekateri izdelki, npr. avtomobili so v oglasevanju $e vedno domena moskih. Sport, tehni¢na znanja,

tehnologija in igrace so Se vedno stereotipno moska podro¢ja. (Kreitmayer, 2001: 38)
Danes pa so oglasevalci priceli kreirati razliéne moske identitete. Moski so tako veckrat prikazani v
odnosu v druzine (24), pri vklju¢evanju v hisna opravila (Gershuny & Robinson, v Kreitmayer, 2001:

35)

Analiza oglasov v reviji Men's Health je pokazala, da je mo3kost Se vedno povezana z

dominantnostjo, ambicioznostjo. V majski Stevilki, lahko tako zasledimo naslednja dva oglasa, ki

moske povezujejo z uspesnostjo:
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OGLASZA REVIJO MANEGER (stran 70)
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OGLASZA STOL BENE (stran 77)

Oglas poudarja, da na tem stolu sedi podjetnik leta.

%=
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(Oba oglasa sta tudi v prilogi)

Oglase, ki poudarjajo ambicioznost in uspeSnost pogosteje zasledimo v moskih revijah, saj so moski

smatrani za bolj ambiciozne, uspeh naj bi jim pomenil ve¢ kot zenskam. Skratka veliko je oglasov “za

zmagovalce”.
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Vega & Dean Kosir (Men’sHealth, april 2002)

e kM vega il

12.000.,

ko T
o pagreziz o bk
e

......

dejan kosir ¥

_______

z8 zmagovalca m

S sloganom “za zmagovalce” je naslovljen oglas najmlajSega slovenskega mobilnega operaterja Vege.
Izdelalo ga je podjetje Tovarna vizij, objavljen pa je bil v aprilski Stevilki revije Men’s Health.

V oglasu nastopa kot glavna figura deskar na snegu Dejan Kosir. Oglas smo lahko zasledili tudi na
vele plakatih in ostalih revijah v Sloveniji. S tem bi rada poudarila, da oglas ni namenjen samo
moskim bralcem. Bi bilo pa zanimivo videti Jolando Ceplak, ki bi oglaevala izdelek za zmagovalce
(nenazadnje je postavila svetovni rekord ...).Vseeno pa lahko v oglasu zasledimo nekoliko moskega
ponosa. Kot bi nam pri Vegi Zzeleli povedati... ¢e Zelite biti najbolj$i, potem uporabljajte naSe
telefonske storitve. Uporaba znanih oseb (Sportniki, estradniki, politiki...) je v Slovenija Ze ustaljena
in razSirjena praksa. Analizirani oglas ne izstopa iz povprecja takSnih oglasov, saj razen tega, da je v

njem fotografija Dejana Kosirja nima nikakr$nih drugih zanimivih lastnosti.

Tudi avtomobili ostajajo Se vedno domena moskih. V majski Stevilki revije Men's Health je bilo v
reviji 32 oglasov, od tega je 7 oglasov za avtomobile, en za motorje, en za avtomobilske gume in en za
avto leasing. Clovek dobi obcutek, da zgolj moski kupujejo avtomobile, $e zlasti tiste iz
nadstandardnih cenovnih razredov. Oglasi namre¢ ne oglasujejo avtomobilov kot so Skoda ali pa Kia,
temve¢ oglaSujejo Alfo 147 (stran 6), Ford focus (strani 46-47), Novi BMW serije 7 (stran 51), Mazdo
Mx-5 (stran 82), Mercedes-Benz (stran 116-117). Ford focus res izgleda prav podpovrecno ob takih
imenih. Avto je torej Se vedno prikazan kot statusni simbol, lahko bi zakljudili, da pravi moski

potrebuje zmogljiv avto.

0 Media Forum 6



Med zanimivejse oglase, ki oglaSujejo avtomobil sodi oglas “hitro poZzene”.

OGLASZA PORSCHE BOXTER (Men's Health, februar 2002)

Oglas za mineralno vodo Donat Mg je naredilo podjetje RMV. V ozadju vidimo avto Porsche Boxter,
ki ima na mestu namenjenem registrskim tablicam napis DONAT Mg. V spodnjem desnem delu
oglasa so prikazane tri steklenice oglaSevane pijace. Naslov oglasa je “hitro poZene!”, s tem pa je
prikazano nekak$no dvoumje. Mineralna voda Donat Mg je primerjana s Sportnim avtomobilom

Porsche, ki je eden najboljsih na trgu. Tako kot Porsche hitro pozene, pozene tudi Donat, vendar

slednji proti zaprtosti.

Na oglasu je tudi daljsi primerjalni tekst, kjer gre za opis karakteristik tako mineralne vode Donat Mg,

kot tudi avtomobila Porsche Boxter.

V reviji je moc¢ zaslediti tudi oglase za moska oblacila. Razvrstimo jih lahko v vec¢ razredov. Nekatera
oblacila prikazujejo uspeSnega moskega (npr. oglas za Sportino, Emporiev oglas za oblacila Pal Zileri,
oglasi so v Prilogi). V drugo kategorijo lahko uvrstimo Sportna oblacila, moskost in Sport sta v oglasih
tesno povezana (npr. oglas za oblacila H,O, oglas za oblacila Goose&Gander- oglasi so v Prilogi).

Tudi sicer so v reviji Stevilni oglasi povezani s Sportom, npr. oglas za Prvi $portni radio (Gama mm).
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Kaj pa novi mo3ki? Tudi za to so oglaSevalci poskrbeli. Tako lahko zasledimo oglase za moska
oblacila, ki ne prikazujejo miSi¢astih moskih, temveC¢ moske, ki so po mnenju nekaterih

“pomehkuznjeni”. Delujejo nezno, imajo depiliran prsni kos (oglas za Labod- v Prilogi).

OGLASZA KENZO (EMORIUM, stran 113, v prilogi)

P

Med oglase, ki moske ne prikazujejo v tradicionalnih vlogah lahko uvrstimo tudi oglas za Mazdo MX-
5, ki prikazuje ocCeta, ki se je skupaj z mamo odpravil na izlet, starSa pa otrokom posljeta kartico rekoc,
da bosta malo zamudila. Oglasi, kjer o¢e z mamo uZiva v luksuznem avtomobilu pa¢ niso ravno

pogosti.

OGLASZA MAZDO M X-5 (stran 82, v prilodi)

So0t TMADDSARRDE .. .
i il sy 111 by Eruegs w

:r_-’rl
Pt por bt S e Ty VR

0 Media Forum 8



Oglasi v reviji Men's Health po vecini podpirajo tradicionalno podobo moskih. Prikazujejo uspesne,
ambiciozne moske, od moskih pricakujejo da bodo dobro stoje¢i (imeli bodo hitre avtomobile).
Prevladujejo oglasi za avtomobile in oglasi, ki moske povezujejo s Sportom. Oglasi v moski reviji se
torej razlikujejo od oglasov v Zenskih revijah. Za moske Se vedno veljajo drugacna merila za

presojanje uspesnosti. Ker so moski “preprosto drugacni”.

OGLASZA NIVEOQO (stran 39, v priloqi)

P

Tomaz in JoZica, v pri¢akovanju nove zobe paste za moske.

Vsi analizirani oglasi so tudi v Prilogi.
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