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Portoroska listina o eti¢ni nedopustnosti prikritega oglasevanja

Preambula

UpostevajoC javni interes po poStenem, objektivnem in transparentnem obvescanju javnosti
sprejemamo listino o priporocenih praksah v odnosih z javnostmi. Pomemben del odnosov z
javnostmi so odnosi z mediji. S to listino urejamo priporocene prakse izvajanja odnosov z
mediji in eticno nedopustnost prikritega oglasevanja.

Listina temelji na izhodis¢u, da mediji objavljajo dva tipa vsebin: oglase, kot naroCene in
placane vsebine, ter novinarske prispevke, ki jih mediji objavljajo na podlagi proste presoje in
svobodne volje urednistev.

Veljavnost portoroske listine

Listina zavezuje vse ¢lane Slovenskega drustva za odnose z javnostmi.

Vsi ¢lani drustva si bodo prizadevali, da bodo nacela te listine spoStovali tudi njihovi
naro¢niki, ¢e in ko ti samostojno izvajajo odnose z mediji.

Listina nalaga upravi drustva, da svoje delovanje usmeri v odpravljanje nedopustnih eti¢nih
praks prikritega oglaSevanja v Sloveniji. Zato naj uprava drustva s to listino seznani Drustvo
novinarjev Slovenije, Slovensko oglaSevalsko zdruzenje, Zvezo potroSnikov Slovenije,
pristojne drzavne organe in druge vpletene strani.

Vsebina portoroske listine

Odnosi z mediji, kot podrocje izvajanja odnosov z javnostmi, temeljijo na pravici organizacij
do javnega nastopanja in svobodnega obveSCanja javnosti, na pravici uredniStev, da
samostojno odlo¢ajo o tem, kaj, kdaj in kako bodo objavila ter na pravici javnosti do
obvescenosti. Drustvo sprejema listino v prepricanju, da je prikrito oglasevanje v nasprotju z
zakonodajo. Listina v nicemer ne posega v ustavno dolocene pravice in dolznosti udelezencev
V procesu javnega sporazumevanja.

Odnosi z mediji ne smejo biti izvajani na nacin, ki bi lahko pri povpre¢nem bralcu, poslusalcu
ali gledalcu vzbujali vtis, da gre za novinarski prispevek, ¢e gre v resnici za placano objavo.
Vsaka placana objava v medijih je oglas. Oglasi se objavljajo na nacin, ki je povpre¢nemu
bralcu, gledalcu ali poslusalcu prepoznaven kot oglas. Ni dopustno placevati za objave, ki bi z
dejanjem placila dejansko bili oglasi, pri povpre¢nem bralcu, poslusalci ali gledalcu pa bi
vzbujali vtis, da gre za uredniske objave.

© Media Forum 2



